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1. UVOD

Turisti¢ka zajednica Op¢ine ViZinada iz godine u godinu ostvaruje poraste u broju
ostvarenih dolazaka i noc¢enja, ali i pogledu otvaranja novih smjesStajnih objekata,
kao i u pitanju stvaranja dodatne turisticke ponude Sto zahtjeva dodatna ulaganja
iresurse.

Godisnji program rada i financijski plan Turisticke zajednice Op¢ine Vizinada za
2020. godinu izraden je u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma te Statutu Turisticke zajednice Op¢ine Vizinada.

GodiSnjim programom rada i financijskim planom Turisticke zajednice Op¢ine
ViZinada za 2020. godinu planiraju se sljedece aktivnosti:

1. UNAPRJEDENJE I RAZVO] TURISTICKIH PROIZVODA

2. MANIFESTACIJE

3. MARKETINSKE AKTIVNOSTI

4. ADMINISTRATIVNI RASHODI - TURISTICKI URED I INFO PUNKT
5. OSTALI TROSKOVI

Ciljevi koje se Zeli ostvariti u 2020. godini su sljedeci:

» povecanje turistickog prometa od 5%,

* pozicioniranje sadrzaja koji mogu biti motivom dolaska u pred i posezoni

» obogacivanje sadrzaja u glavnoj sezoni

* unaprjedenje smede signalizacije

* razvoj novih proizvoda kroz ViZinada experience card (povezivanje
iznajmljivaCa s proizvodacima i ponuditeljima usluga kroz jedinstvenu
ponudu ¢ime se potice lokalna potrosnja)

* snaznija promocija destinacije kroz razne marketinske kanale

» razvoj Centra za posjetitelje Maraston kao dodatnog turisti¢ckog sadrzaja

2. UNAPRJEPENJE I RAZVO] TURISTICKIH PROIZVODA

Jedna od najznacajnijih i nezaobilaznih funkcija svih turistickih zajednica je
permanentno ulaganje u poboljSanje uvjeta boravka gostiju u destinaciji. Vizinada
je destinacija koja vodi brigu o uredenosti javnih povrsSina, biciklistickih i
pjesSackih staza, te o propisanoj turistickoj signalizaciji. S obzirom da se na
podrucdju destinacije sve viSe razvija bike turizam te postoji zanimanje gostiju za
outdoor aktivnosti, TZ ¢e planirati viSe sredstava za unapredenje tih aktivnosti
kako bismo kao destinacija opravdali vjerodostojnost i opredijeljenost
kvalitetnom i odgovornom turizmu. Isto tako planirat ¢e se viSe aktivnosti
usmjerenih u povezivanju iznajmljivaca i pruZatelja usluga smjeStaja s
ugostiteljima i proizvodacima poljoprivrednih proizvoda, kako bi se goste
potaknulo na vec¢u potrosnju unutar destinacije te time ukljucilo Sto veéi broj
dionika u stvaranju turisticke ponude. Osim bike destinacije, Vizinadu
karakterizira i eno-gastro turizam $to svakako treba bolje iskoristiti u promociji
ukupne destinacije i stvaranju dodatne ponude.

U 2020. godini planiraju se sljedece aktivnosti:
a. BICIKLISTICKE I PJESACKE STAZE - Troskovi za uredenje biciklisti¢kih i

pjesackih staza podrazumijevaju nadopunu signalizacije koja je uniStena
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ili uklonjena. Potrebno je izraditi nove oznake za dvije pjeSacke staze
bududi su iste dobile nove brojeve. OdrZavanje biciklistickih i pjeSackih
staza u vidu nasipavanja i koSnje vegetacije provodit ¢e Opc¢ina ViZinada u
okviru programa odrzavanja komunalne infrastrukture.

Planirana sredstva za aktivnost: 15.000,00 kn

SMEDA SIGNALIZACIJA - Smeda signalizacija se redovito nadopunjuje
novim subjektima (smjeStaj, lokalni proizvodi, usluge, kulturni spomenici,
crkve), te se planiraju daljnje aktivnosti u nadopunjavanju signalizacije
kao i eventualni popravci postojete signalizacije. PostojeCom
signalizacijom obiljeZena je vecina lokalne ponude no s vremenom su
pojedine naljepnice putokaznih tabli izblijedile te ih je potrebno obnoviti,
odnosno zamijeniti novima. S obzirom da sakralni objekti (crkve) i
kulturni spomenici nisu adekvatno obiljeZeni, a uzimajuci u obzir ¢injenicu
da na terenu nema dovoljno informacija o kulturnim i povijesnim
objektima koji su svakako zanimljivi za pogledati i mogu stvoriti dodatni
motiv dolaska u destinaciju, dopunili bi postoje¢i sustav turisticke
(smede) signalizacije novim informativno-obavijesnim plo¢ama za
sakralne objekte na kojima bi stajala fotografija objekta, naziv, godina
izgradnje i kratka zanimljivost objekta na 4 jezika (hrvatski, talijanski,
engleski i njemacki). Unapredenjem turisticke signalizacije doprinosi se
veCem informiranju posijetitelja i nudi se sveobuhvatna ponuda podrucja
unificiranim putokaznim tablama prema Pravilniku o turisti¢koj i smedoj
signalizaciji na cestama te bi za to zatrazili sredstva od HTZ-a.

Planirana sredstva za aktivnost: 25.000,00 kn

VIZINADA EXPERIENCE CARD - Ovaj je projekt realiziran u 2019. godini i
pokazao se vrlo uspjeSnim no potrebno ga je joS usavrsiti, to¢nije usavrsiti
dizajn broSure. Radi se o projektu kojim se Zeli bolje povezati
iznajmljivaCe i pruzatelje usluga smjestaja s ugostiteljima i proizvodacima
poljoprivrednih proizvoda, kako bi se goste potaknulo na vecu potrosnju
unutar destinacije te time ukljucilo Sto vec¢i broj dionika u stvaranju
turisticke ponude. Planiraju se aktivnosti ukljuivanja zainteresiranih
proizvodaca, ugostitelja, iznajmljivaca i drugih dionika na izradi prigodne
broSure sa zanimljivostima i znamenitostima podrucja, u kojoj bi se
gostima ponudilo kupone s popustima na razli¢ite proizvode i usluge Sto
bi ih motiviralo da posjete odabranog ponuditelja usluge ili proizvodaca.
Planira se ukljucivanje i sponzora koji se putem brosure Zele oglasavati, te
bi se broSura tiskala u dovoljno primjeraka za sve smjeStajne objekte. U
sklopu ove brosure izradila bi se i objedinjena turisticka karta podrucja sa
oznacCenim lokalitetima kulturne i prirodne baStine, biciklistickim i
pjeSackim stazama, ugostiteljskim objektima, proizvodac¢ima lokalnih
proizvoda, pruzateljima usluga smjeStaja, te drugim servisnim
informacijama podrucja, kako bi se posjetiteljima i gostima mogla lakse
prezentirati lokalna ponuda.

Planirana sredstva za aktivnost: 25.000,00 kn

EDUKATIVNE AKTIVNOSTI - U suradnji s drugim turistickim
zajednicama planiraju se provoditi edukacije za iznajmljivace radi



olaksavanja poslovanja i stvaranja bolje turisticke ponude u okviru
smjesStajnih objekata.

Planirana sredstva za aktivnost: 5.000,00 kn

3. MANIFESTACIJE

TZ Vizinada je koordinator i glavni organizator gotovo svih manifestacija na
podrudju Opc¢ine ViZinada. NajvaZnije manifestacije koje se provode dugi niz
godina su Slatka Istra i proslava Svete Marije Vele te Rekreativni biciklisti¢ki
maraton Parenzana, a koje bi trebalo dodatno oplemeniti novim sadrzajima.
Slatka Istra posebno ima potencijala te ¢e se nastojati ovu manifestaciju
redizajnirati i uciniti posebnijom (npr. kroz ukljucivanje poznatih kuhara,
privlaCenje proizvodaca kolaca, organiziranje radionica za djecu i slicno), pritom
pazeé¢i da naglasak bude na izvornosti i tradiciji istarskih kolaCa, a ne na
glazbenim izvodacima. U 2019. godini TZ je organizirao i niz drugih dogadaja
usred sezone kao Sto su Jazz koncert Yasute Ohara, baletna vecer ,Homage a
Carlotta Grisi“ i koncert Brass banda Zajednice Talijana i Guggen FaFraia iz Trsta.
Kako bi se gostima i posjetiteljima ponudio dodatni sadrZaj u postsezoni
organiziran je i airsoft susret ,Kelly's Heroes“ kojim se oZivljavaju scene iz
istoimenog filma snimanog u VizZinadi. Planira se nastaviti s organizacijom
ovakvih dogadaja, paze¢i pritom na izvornost i autenti¢nost destinacije, npr.
organizacija baletne predstave koja se povezuje s Carlottom Grisi organizirala bi
se krajem lipnja na Carlottin rodendan, a airsoft susret bi prerastao viSe u
renacment susret kojim se ozivljavaju scene iz filma Kelly's heroes snimanog u
Vizinadi 1970. godine u terminu tokom listopada. Takoder, u suradnji sa vanjskim
suradnicima i u suradnji s vinarima u 2019. godini organiziran je i festival vina,
“Martinja“, ¢ime se dodatno iskoristio brand Vina Vizinade. Osim dogadaja u
samoj sezoni, viSe se napora usmjerilo i u organizaciju dogadaja izvan glavne
sezone, kako bi se utjecalo na pojaCani motiv dolaska u destinaciju Sto ¢e se
nastaviti i tokom 2020. godine.

U 2020. godini planiraju se sljede¢i dogadaji/manifestacije:

a. Proljetna rekreativna MTB Parenzana (travanj, u suorganizaciji s BK

Parenzana)

Tradicionalna proslava 1. Svibnja (u organizaciji Op¢ine ViZinada)

Versi na Sterni (u organizaciji Gradske knjiZnice Porec i Op¢ine Vizinada)

Baletna predstava Homage a Carlotta Grisi (lipanj)

Koncert Brass banda ZT ViZinada (srpanj)

Lovreceva (kolovoz, privatna organizacija, marketinSka podrska TZ)

Sveta Marija Vela (kolovoz)

Slatka Istra (kolovoz)

Rekreativni biciklistiCki maraton Parenzana (rujan)

Airsof i renacment dozivljaj Kelly's heroes (listopad)

Festival vina - Martinja u ViZinadi (studeni, u dogovoru s vinarima i

drugim proizvodacima)

l. Bozi¢ni koncerti i advent u ViZinadi (prosinac, u suradnji sa Zajednicom
Talijana i Op¢inom Vizinada)
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Planirana sredstva za aktivnosti:

= Sveta Marija Vela i Slatka Istra - 115.000,00 kn

=  Rekreativni biciklisticki maraton Parenzana - 110.000,00 kn
= Kelly's Heroes - airsoft & reenactment - 25.000,00kn

= Martinja u ViZinadi - 20.000,00kn

= QOstale manifestacije i dogadaji - 20.000,00 kn

4. MARKETINSKE AKTIVNOSTI

TZ ViZinada u okviru svog djelovanja provodi niz marketinskih aktivnosti kojima
se promovira destinacija i koje pridonose prepoznatljivosti ViZinade kao
turisticke destinacije. U tom smislu provodi se promocija putem raznih kanala
kao Sto su radio, TV, dnevni tisak, prigodni ¢asopisi, internet i druStvene mreZe.
Takoder, velik dio marketinskih aktivnosti provodi se kroz organizaciju
manifestacija ¢ime se dodatno promovira destinacija. U 2019. godini redovito se
azurirala web stranica, facebook stranica Visit Vizinada ima svakim danom sve
viSe pratioca, pojacane su aktivnosti na mrezi, tiskani su razni promidzbeni
materijali (letak dogadanja Eventi u ViZinadi, letak Okusi ViZinade, realiziran je
projekt Vizinada Family card kojeg smo preimenovali u ViZinada experience card
i slicno). Redovite aktivnosti promocije vrSe se uz ugovore s Radio Istrom po
pitanju promocije manifestacija, portalom Istra Terra Magica te s drugim
medijima u okviru financijskih mogu¢nosti.

Zajedno s turistickim zajednicama na podrucju bivSe op¢ine Porec planira se
ujedinjenje u turisticki klaster ,Porecka riviera“ kako bi se zajednicki promovirala
destinacija, a Sto ¢e za nasu lokalnu destinaciju biti veliki doprinos. Ujedno c¢e
ovakav vid suradnje biti poticaj za razvijanje novih projekata, a za Sto Ce se
osigurati posebna sredstva za udruZene projekte sukladno novoj zakonskoj
regulativi.

U 2020. godini planiraju se sljedece aktivnosti:

a. WEB STRANICA - vodenje stranice, aZuriranje stranice novim sadrzajima,
redovito informiranje o novostima i dogadajima, prijevod tekstova na
engleski, njemacki i talijanski jezik.

Planirana sredstva za aktivnost: 2.000,00 kn

b. DRUSTVENE MREZE - vodenje i aZuriranje Facebook stranice Visit
Vizinada i Instagram profila Visit ViZinada, promocija web stranice i
manifestacija putem drusStvenih mreza.

Planirana sredstva za aktivnost: 12.000,00 kn

c. TISKANJE - tiskanje broSura i promidZzbenih materijala, letaka za
dogadaje, turistickih karti i sli¢no.

Planirana sredstva za aktivnost: 8.000,00 kn

d. RADIO I TV - prisutnost u medijima, oglaSavanje dogadaja i promocija
destinacije putem radia i televizije.

Planirana sredstva za aktivnost: 13.000,00 kn



e. SAJMOVI - nprezentacija Slatke Istre na raznim sajmovima i
manifestacijama po uzoru na Interslast, Sladka Istra Koper, Advent u
PoreCu i slicno; prezentacija ostale ponude destinacije u suradnji s
Op¢inom ViZinada i drugim TZ-ovima.

Planirana sredstva za aktivnost: 5.000,00 kn

f. OSTALE AKTIVNOSTI - prisutnost u ostalim medijima, udruZeni
marketing, suradnja s turistickim agencijama i medijima.

Planirana sredstva za aktivnost: 10.000,00 kn

5. ADMINISTRATIVNI RASHODI - TURISTICKI URED I INFO PUNKT

Turisti¢ka zajednica trenutno ima jednog zaposlenika zaposlenog na odredeno
vrijeme u trajanju od 12 mjeseci na radnom mjestu struc¢ni suradnik u tz-u tako
da je turisticki ured radio tokom cijele godine. DovrSetkom Centra za posjetitelje
Maraston turisticki ured preselio se u prizemlje zgrade te ¢e u sklopu svojih
redovnih aktivnosti, u suradnji s Op¢inom ViZinada, osmiSljavati sadrZaje i
programe u centru, kao i raditi na osmisljavanju raznih izletnickih tura i
povezivanju s turistickim agencijama u cilju privlacenja novih posjetitelja.
Formalno upravljanje centrom za posjetitelje zadrzat ¢e Opc¢ina ViZinada, dok se
ne utvrdi njegovo buduée upravljanje i funkcioniranje, a uzimaju¢i u obzir
najavljene promjene u Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma. Za ovu aktivnost sredstva ¢e se osigurati u proracunu Op¢ine ViZinada.

U sklopu turistickog ureda radit ¢e i Info punkt s predvidenom jednom
zaposlenom osobom. U vrijeme pune turisticke sezone, a sukladno ukazanim
potrebama, te nadajuci se povecanom broju posjetitelja i sadrzaja, zaposlit Ce se
informatori putem ugovora o djelu ili studentskog/ucenickog ugovora, te Ce se
nastojati koristiti u€enici i studenti kroz obavljanja prakti¢ne nastave kao Sto je to
bilo i tijekom 2019. godine. Radno vrijeme Info punkta tokom 2020. godine
prilagodit Ce se realnim potrebama.

Tijekom 2020. godine Info punkt Turisticke zajednice Op¢ine ViZinada provoditi
¢e poslove propisane Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma (NN 152/08) s naglaskom na informativno promotivne aktivnosti i to
kako slijedi:

— distribucija informacija putem e-maila, telefona i web stranice;

— distribucija turistickih promotivnih materijala;

— informativni poslovi u svezi s turistickom ponudom;

— redovito prikupljanje i aZuriranje podataka o turistickoj ponudi,
smjeStajnim i ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim
manifestacijama) radnom vremenu zdravstvenih ustanova, poSte, trgovina
i sl. i drugih informacija potrebnih za boravak i putovanje turista;

— promicanje specifi¢nih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje op¢inu ¢ine
turisticki prepoznatljivom i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko
koriStenje;

— vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje opcine, poglavito radi
kontrole naplate boravisne pristojbe i stru¢ne obrade podataka;



— provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju
suradnje s nadleznim inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obracunom,
naplatom i uplatom boravisne pristojbe, te prijavom i odjavom turista;

— svakodnevna komunikacija i podrSka korisnicima kod prijave i odjave
turista;

— vodenje jedinstvenoga turistickoga informacijskog sustava, sustava prijave
i odjave turista i statisticke obrade;

— idruge poslove propisanih Zakonom ili drugim propisom.

Planirana sredstva za aktivnosti:

= Rashodi za zaposlene (bruto pla¢a, doprinosi, troSkovi prijevoza
idrugo) - 115.000,00 kn

= SluZbena putovanja - 5.000,00kn

= Ugovori o djelu, studentske naknade - 10.000,00 kn

=  TelefoniInternet - 3.000,00 kn

= Uredski i ostali materijal - 3.000,00 kn

= Usluge banaka i platnog prometa - 3.000,00 kn

= Ostali nespomenuti rashodi - 1.000,00

6. OSTALI TROSKOVI

Turisticka zajednica prema zakonu dio svojih prihoda (30% prihoda od boravisne
pristojbe) uplacuje u opéinski proracun. Taj bi iznos Op¢ina ViZinada trebala
upotrijebiti za poboljSanje postojece infrastrukture opc¢ine.

Jednom godisnje Turisticka zajednica organizira studijsko putovanje za volontere
koji pomaZu u organizaciji manifestacija te za ¢lanove Turistickog vije¢a kako bi
se upoznali s drugim praksama u turizmu.

Posljednjih godina Turisti¢ka zajednica prihod od prodaje kolaca na manifestaciji
Slatka Istra uplacuje u proracun Opcine Vizinada za nabavu Skolskih udZbenika,
pa se i u 2020. godini planiraju slicne aktivnosti, no to se ne prikazuje kroz
financijski plan ve¢ se sredstva uplate direktno u op¢inski proracun kao donacija
od humanitarne akcije.

U 2020. godini planiraju se sljedece aktivnosti:

a. Transfer 30% boravi$ne pristojbe u op¢inski proracun,

b. Studijsko putovanje,

c. Reprezentacija (zajednicko druZenje ¢lanova tijela Turisticke zajednice na
kraju godine te eventualni ostali troskovi u svrhu posebnih prijema i
uzvratnih susreta).

Planirana sredstva za aktivnosti: 55.000,00kn

» Transfer 30% BP u proracun Op¢ine ViZinada - 39.000,00 kn
= Studijsko putovanje, reprezentacija - 16.000,00 kn



7. FINANCIJSKI PLAN ZA 2020. GODINU

R.B. OPIS STAVKE PLAN 2019.
PRIHODI
1 Prihodi od boravisne pristojbe 130.000,00
2 Prihodi od turisticke ¢lanarine 20.000,00
3 Prihodi iz proracuna Op¢ine Vizinada 250.000,00
4 Prihodi od potpora - HTZ 20.000,00
5 Prihodi od potpora - TZIZ, 1Z, ostale TZ 30.000,00
6 Prihodi od donacija i sponzorstva 50.000,00
7 Prihodi od kamata 50,00
8 Ostali prihodi 39.950,00
9. Prijenos prihoda prethodne godine 100.000,00
UKUPNI PRIHODI 640.000,00
RASHODI
1 Unapredenje i razvoj turisti¢kih proizvoda 70.000,00
Biciklisticke i pjeSacke staze 15.000,00
Smeda signalizacija 25.000,00
Vizinada experience card 25.000,00
Edukativne aktivnosti 5.000,00
2 Manifestacije 290.000,00
Sveta Marija Vela - Slatka Istra 115.000,00
Rekreativni biciklisticki maraton Parenzana 110.000,00
Kelly's Heroes - airsoft & reenactment 25.000,00
Martinja u ViZinadi 20.000,00
Ostale manifestacije i dogadaji 20.000,00
3 Marketinske aktivnosti 50.000,00
Web stranica 2.000,00
Drustvene mreze 12.000,00
Tiskanje 8.000,00
Radioi TV 13.000,00
Sajmovi 5.000,00
Ostale aktivnosti (ogla8avanje u drugim medijima) 10.000,00
4 Info punkt - troskovi ureda 140.000,00
Rashodi za zaposlene (bruto pla¢a, doprinosi, troskovi prijevoza i drugo) 115.000,00
Sluzbena putovanja 5.000,00
Ugovori o djelu, studentske naknade 10.000,00
Telefon i Internet 3.000,00
Uredski i ostali materijal 3.000,00
Usluge banaka i platnog prometa 3.000,00
Ostali nespomenuti rashodi 1.000,00
5 Ostali troskovi 55.000,00
Transfer 30% BP u proracun Op¢ine Vizinada 39.000,00
Studijsko putovanje, reprezentacija 16.000,00

UKUPNI RASHODI

605.000,00




Manjak / Visak prihoda tekuceg razdoblja 35.000,00

Manjak / Visak prihoda iz prethodnih godina 0,00

Manjak / ViSak prihoda za slijedece razdoblje 35.000,00

Vizinada-Visinada, 10.12.2019.
PREDSJEDNIK TZ
Marko Ferenac, v.r.



